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11 Prosciutto Veneto cerca strategie

La Dop Prosciutto Veneto Eu-
ganeo si interroga sul futuro 2
quindici anni dal riconoscj-
mento europeo. 11 «pit dolee
prosciutto cotto dTtalia», co-
me viene riconosciuto, infatti,
& davanti a un dilemmas cre-
scere e incrementare nel con-
tempo la promozione eil mer-
cato oppure continuare ad es-
sere di nicchia, con 11 produt-
tori prevalentemente artigia-
nali, delle province di Padova,

Vicenza e Verona, per un tota-
le di quasi 100.000 pezzi 'an-
no, tenendo alti prestigio e
qualita, Titemasi dibattenella

sede del Consorzio, presiedu-.
to dal veronese Toni Visentini, -

tra gli stessi associati ein con-
vegni come quello recente al
Castello di Bevilacqua, in zona
veronese, patrocinato dai Li-
ons Club. Visentini ha detto
chelannoscorse il Veneto Eu-

ganeo {noto come prosciutto

di Montagnana, il comune del-
labassa Padovana dove sicon-
centra il maggior numero di
produttori}sia cresciutoin nu-
meri del 4,6%a fronte di unca-
lodel Parma (meno di 10 milio-
ni di pezzi), come del Modena
edel Toscano ed un incremen-
to modesto (2,1%) del San Da-
niele. Una situazione che vede
in difficolta anche il celebrato
Pata Negra spagnolo, con il
prezzo croflato intorno a

20-22 euro il kg. La situazione
in Italia, con J'incremento ad
inizio anno delle importazioni
del 35% , non accenna inoltre
a‘migliorare per i prodotti di
qualitd, mail Veneto Euganeo
secondo Visentini deve punta-
re decisamente sul rafforza-
mento della storica immagine
di .prodotto per la gastrono-
mia, rafforzata dallaconoscen-

za tra i consumatori delle sue

basi: origine da suini di razza

-eallevati in Italia, lavorazione

artigianale & stagionatura (al-
meno 14 mesi) nell'area Vene-
to Euganea per avere poi sui
pezzi migliori il marchiocon il
Leone di San Marco. Malapro- |
mozionehacosti cheil Consor-
zio da solo non pud assumere
quindi, secondo Visentini, ac-
corre trovare formule diverse
da quelle tradizionali per con-
tinuare ad avere mercato in
un momento in ¢ui i si pone
Iinterrogativo se siamodavan-

“ti ad un surplus produttivo o

ad unacrisi passeggera. tFR.
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